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ViViとは

2

ファッション、メイク、ライフスタイルの流行に誰よりも敏感、新しいものが大
好き、購買力も発信力もあるパワフルな女のコをメインターゲットに、10代後半
～20代中盤の女のコに熱い支持を得ています。

「イマドキ女子のおしゃれバイブル」をコンセプトに、「半歩先の今っぽさ」を
提案するヴィジュアルと、つい試してみたくなるお世話なHow toをふんだんに盛
り込んだ誌面作りがモットー。
また、誌面を飾る専属モデルはインフルエンサーとしても読者に強い影響力をも
つ存在です。

マルチなコンテンツ展開にも早くから取り組んでおり、
LINE・Instagram・YouTube・TikTokを筆頭にフォロワー数・レスポンス率とも
にトップクラスの公式SNS、公式サイト・専属モデルSNS・公認インフルエン
サーの「ViVigirl」・イベント（ViViFes）・オンライン配信を連携させることで
圧倒的なリーチを誇ります。
デジタルメディアでアジアへも進出中。

紙、デジタル、人、イベント、海外と広がる『ViVi』のコンテンツ拡散力にご期
待ください！

自分らしくかっこよく生きる女性の
トレンド情報メディアとして40年の間、支持され続けています。

時代の変化にいち早く適応し、ViViが持つプラットフォームを通して
最適な形でコンテンツをお届けします。

□Media Properties

ViVi enjoys passionate support from women between 
their late teens and mid-twenties, mainly targeting 
powerful girls who love new things, have purchasing and 
broadcasting power, and are more sensitive than anyone 
to fashion, makeup, and lifestyle trends. 

With the concept of being a “fashion bible for modern 
women,” its design motto is to provide visuals “half a 
step ahead of the now” and lots of helpful how-tos you’ll 
want to try out for yourself. The magazine’s popular 
exclusive models have the power as influencers to affect 
readers.

Adopting a multimedia strategy from an early point, 
ViVi has its largest official presences on LINE, Instagram, 
YouTube, and TikTok, each account enjoying top-class 
follower counts and response rates. Through efforts like 
its rapidly-growing website, exclusive-model social 
media, official “ViVigirl” influencers, the ViVi Fest event, 
and online streaming, it boasts a diverse reach 
expanding well beyond its circulation. 
It has also expanded across Asia in digital media, 
improving its coordination in and out of Japan. 
On paper, in digital, with people, through events, and 
around the world, you can count on the expansive 
spread of ViVi’s content.
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流行に誰よりも敏感、新しいものが大好き、
購買力も発信力もあるパワフルな女のコ
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118,396 

156,048

1,156,019 1,617,815 

312,130 

※フォロワー数は

全て2022年9月末時点のものです

543,431 

3,082,000 

月間196万UU/2,137万PV

1年で急成長

合計698万
(               + )国外向け

SNS

国内向け

SNS 308万390万

ViViFesや企業との

タイアップイベントなど

国内外でイベントを

数々企画・実施

2023年に40周年の歴史

月間10万部発行

複雑化する女の子たちの情報収集におけるタッチポイントを

本誌& S N Sを中心として全て網羅！

SNS総フォロワー数

女性向けメディア最大級の

※2022年7月～9月末の3ヶ月平均の値です
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メッセージ
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ViViは今年、創刊40周年を迎えます。
ViViブランドはみなさまのご支援のもと、本誌そしてデジタルともに進化を遂げ、
ありがたいことにZ世代の代表としてますます支持を受けています。
事業部長として、本誌チームもデジタルチームもViViの軸となる運営方針は
そのときのトレンドをとらえ、変化を恐れずにチャレンジをやめないことだと思っています。
コンテンツを届ける先の方たちをワクワクさせ、そしてエネルギーを与え続けたい。
そのための面白いチャレンジをこれからも続けていきます。
ぜひみなさまもこのチャレンジにご一緒していただけたら嬉しいです。
これからも進化するViViにご期待ください！

InstagramにTikTok、Twitter、YouTube、そして中国Weibo、REDまで、
ViViのSNSは総フォロワー数700万を突破しました！
ViViの強みは、そんな圧倒的なフォロワー数の他、時代に合ったリアルなコンテンツを、
様々なデジタル手法で発信する編集力にあると言われています。
確かに、潮流の激しいInstagramやTikTokで100万回再生超えの動画を生めるのは、
型にはめない試行錯誤の結果かもしれません。
そんな“国内女性誌NO.1”のデジタルパワーを総動員し、
ViVi創刊40周年をデジタル面でも大きく盛り上げていきます！
ファッションやビューティだけでないZ世代の関心ごとほか、
世界規模のチャレンジも加速させていく予定です。
皆様と新しい試みでご一緒させて頂く機会を、楽しみにしております。

高橋絵里子
ViVi事業部長/本誌編集長

平本哲也
NET ViVi編集長



アイドル

ブリッジマン 遊七

生年月日：

2005年12月5日

出身地：
京都府

13,421

ViViモデル一覧
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山﨑 天

生年月日：

2005年9月28日

出身地：

大阪府

古畑星夏

生年月日：

1996年7月8日

出身地：

東京都

221,200

嵐莉菜

生年月日：

2004年5月9日

出身地：

埼玉県

111,283

女の子のカリスマが集う、Vi V iの最強メンバー

それぞれコアなファンを持つ、ViViの専属モデル。

インスタグラマー、YouTuberやTikTokerなど総フォロワー数180万以上のViVi公認インフルエンサー

29,84666,900 119,790145,556

yume

アパレルブランド「Rêve」
のプロデュースも手掛ける
洋服大好き女子！

YouTuber

かよこやざき

ブラウンリップの動画が
13万再生超え！
コスメ系YouTuber

石川晶子

常に前向きでハッピーな
超ポジティブガール

アパレルブランドプロデュース

藤井サチ

生年月日：

1997年3月6日

出身地：

東京都

323,785

藤田ニコル

生年月日：

1998年2月20日

出身地：

ニュージーランド

5,004,805

村上 愛花

生年月日：

2000年8月13日
出身地：
福島県

130,893

アリアナさくら

生年月日：

2004年5月9日

出身地：

神奈川県

28,937

せいら

生年月日：

2000年11月24日出

身地：

東京都

849,342

夏焼雅

「Berryz工房」にて活躍後、
現在は「PINK CRES.」の
リーダー

※モデルの詳細資料はP.10以降をご確認ください。

ViViモデル/インフルエンサー
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ViVi model

ViVgirl

アイドル YouTuber 企業家
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ViVi読者（MAGASCENE 2022年より）

「イケてる私」になりたくて、ファッション・美容・ライフスタイルすべてにおいて

「自分らしさ」にこだわるミーハー女子！「変わることへの憧れ」を強く持っていて、変化やチャレンジに前向き。

アクティブで消費意欲が高いという点がViVi読者の一番の特徴です！

全ての読者に共通しているのが、とにかくSNSが命だといういうこと。
SNSへのpostを考えて何を着るかだったり、メイクをどうしようかということを日々考えているViViの読者は圧倒的にデジタ
ルシフトが進んでいる読者です。インスタグラムを筆頭にSNSの伸長率が高いです。
動画コンテンツについてより一層強化して、さらなる可能性を探っていきます。

「使える流行」を自分らしくミックス。
トレンドの少し先をゆく、マインドぎゃる！

販売・サービス職、
給料事務・研究職
大学生、主婦、
多数！

※Data：MAGASCENE2022年より
【比較ターゲット】フェース／基本集計区分:性年齢別／性年齢別区分1／個人全体（男女12～69才）
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ViVi読者について（2020年6月実施 ViVi大調査アンケートより）

女性

98.9%

男性

0.7%

その他

0.4%

性別

12～19歳, 

49.5%20～24歳, 

41.9%

25～29歳, 

5.8%

30～34歳, 1.4%

35～39歳, 0.7%
40歳以上, 

0.8%

年齢

中学生, 

2.9%

高校生,

20.7%

大学、大学院、専門学校,

47.4%

会社員,

16.6%

パート・アルバ

イト, 

7.1%

公務員, 1.5%

専業主婦,1.1%

無職,0.3% フリーラン…

その他,2.1%

職業

30.8%

20.9%
16.3% 15.1% 12.5%

4.4%

0%

20%

40%

夢・将来のこと 友人関係 ファッション 美容 勉強 恋愛

生活の中での優先順位 (SA)

76.8% 74.9%

59.8%

32.0%
28.6%

18.3%
11.4%

7.3%

0%

10%

20%

30%

40%

50%

60%

70%

80%

90%

買い物の参考にしているもの (MA)

東京
神奈川
大阪
埼玉
福岡
千葉
兵庫
愛知
京都
静岡

22.5%
12.4%
7.7%
7.2%
4.6%
4.3%
3.9%
3.8%
2.8%
2.5%

居住地

※Data：ViVi公式SNSアンケートより(2020年6月実施/n=1,037)

月のお小遣い金額平均

ファッション
美容
飲食

交際費

15,843円
9,813円

13,271円
14,804円

合計 43,172円

Copyright ⓒ2023 KODANSHA All Rights Reserved



8

ViViおすすめ企画&コンテンツ
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ViViモデルタイアップ起用＆二次利用セット企画
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本誌＆デジタルタイアップ企画でのViViモデル起用と、写真素材の二次使用までがセットになったお得なプランです。
ViViクオリティで撮り下ろした写真をクライアント様販促素材としてご活用いただけます。
新専属モデルのせいら、ブリッジマン遊七も起用可能です！

ViViモデルを二次利用付きでおトクに起用可能！

メニュー 起用モデル (1名) 本誌 WEB
ViVi公式

SNS
二次利用 金額

本誌
＋

公式SNS
＋

二次利用

4C2P なし

Twitter
1投稿

※リンク
なし

３カット
＋テキスト
使用可

＜使用範囲＞
①クライアント
様WEB/EC
※買い物かご
直結はNG

②クライアント
様SNS

（AD含む）

③店頭POP

ViViロゴ入りで
データをご納品

G300万

G285万

オリジナル
CMS
＋

公式SNS
＋

二次利用

なし

オリジナ
ルCMS
３カット
以内

Twitter
＆

IG Stories
＆

LINE1/4

各1投稿

古畑星夏 村上愛花

アリアナさくら 嵐莉菜

・二次利用期間は1ヶ月となります。期間終了後は取り下げをお願いいたします。
・二次利用範囲はクライアント様WEB＆ECサイト、SNS（AD含む）、店頭POP、利用は日本国内のみとなります。
・素材はデータ納品（画像内にViViロゴ付きで納品）となります。二次使用の画像は改変せずにお使いください。また、使用前にクリエイティブの確認が必要となります。
・ECサイトにて掲載の場合、商品購入に直接つながるページでの画像掲載はNGとさせていただきます。
・掲載ページには「ViVi ●●年●月●日」掲載＋コピーライト（ⓒ2022 KODANSHA All Rights Reserved）の表記が必要です。
・WEB記事、公式SNS投稿にはPR表記が入ります。
・モデルの契約状況・スケジュールの都合などによってはお受けできない場合もございますので事前にお問い合わせ下さい。
・お申し込みは掲載をご希望される号の3ヵ月前までとなります。
・本誌とWEBを分けてご請求いたします。金額の内訳は営業にお問い合わせください。

せいら

ブリッジマン遊七

NEW!!

NEW!!

企画概要

NEW!!

Copyright ⓒ2023 KODANSHA All Rights Reserved 11



【お得です！】新規・休眠クライアントさま限定 特別企画
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ViViに初めてご出稿いただくクライアント様、ViViにご出稿いただいてから1年以上経過しているすべてのクライアント様が
対象となります。本企画へのご出稿をきっかけにViViの良さを知っていただければと思います。

ViViモデル

協賛条件
1号1社限定／4C2P以上のタイアップご出稿
下記パッケージ料金に準じます／タイアップ制作費含む

保証内容
①ViVi本誌タイアップ4C2P
②NET ViVi 転載（CMS）1回・1ヵ月間 (5,000PV保証)
ー告知サービス ViVi公式Twitter・Instagramストーリーズ各1

回

出演者 ViViモデル1名

備考

・初めてViViにご出稿いただくクライアントさま、または、1年
間以上ご出稿のないクライアントさま限定の企画となります。
・NET ViVi転載ページ、with公式SNS投稿には［PR］表記が入
ります。
・他の企画との組み合わせはできません。
・モデルは契約状況やスケジュールによりご希望に添えない可能
性がございます。
・二次使用をご希望の場合、別途お見積りとなります。事前にお
問い合わせください。
・お申し込みは掲載をご希望される号の3ヵ月前までとなります。
・本誌とWEBを分けてご請求いたします。金額の内訳は営業にお
問い合わせください。

金額 G320万円

まずはViViをお試しください♡

古畑星夏 藤田ニコル

村上愛花 アリアナさくら 嵐莉菜

せいら ブリッジマン遊七

Copyright ⓒ2023 KODANSHA All Rights Reserved
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イケメンコンテンツ
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ViVi2023年２月号(12月21日発売)で掲載した国宝級イケメンランキング企画は前回に続き、
過去最高のPVを更新し、発表から10分でTwitterトレンドランキング入り！
発表の40分前からTwitterライブを開催し、発表のオンタイムまで、盛り上げました。

ViVi発「国宝級イケメンランキング」毎回最高PV更新中！

「めざましテレビ」
独占密着！

世界中から投票

50万超え！

Twitterライブ
同時視聴者数

4000人超え！
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イケメンコラボ企画 ヒット事例
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とにかくハイエンゲージな結果をたたき出すイケメンコラボ企画！コンテンツを話題化させ、商品の認知度UPを狙います。
イケメンのアサインから、SNSでバズるツボを押さえたコンテンツづくりまで、ぜひViViにご相談ください。

インスタライブ

YouTube

きゅん動画

リール動画

case：神尾楓珠×藤田ニコルcase：磯村勇人

case：JO1case：長谷川慎

コロナ禍の緊急事態宣言中に実施した神
尾くん×ViViモデル藤田ニコルのコラボ配
信ライブ。ViViアカウントだけで合計約20
万リーチ、保存数も多くハイエンゲージ
なコンテンツに！

Visee×磯村隼人×ViViモデル愛花の、
きゅんきゅんシーンモリモリ動画は合計
約100万回再生！
別企画で事前収録した磯村隼人さんのイ
ンタビュー動画はインスタライブでアッ
プし大反響！

JO1を起用しYouTubeにアップした動画企画「毎日
JO1」では企画合計再生回数が315万回を超えました。
ViViでは専任のディレクターが、YouTubeでウケる
ポイントを日々研究しています！ヒット企画も続々
生まれています。

約1000保存！

(THE RAMPAGE)

計91万再生超え！

インスタグラムの新機能
「リール」。ジバンシイ様と
コラボし、THE RAMPAGE
from EXILE TRIBE長谷川慎
さんを起用したリール動画の
再生数は３本で100万回に迫
る驚異のヒット！

計315万再生超え！

約100万再生！

約20万リーチ！
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ViVi本誌の注目企画
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ViViコスメアワードロゴ

特別版での付録サンプリング

メンズ美容・ファッション

特別版ではコスメ等の
現品やクーポン付与が
可能になり読者にさら
に自由度の高い価値を
誌面とともに届けらる
ようになりました。
付録＋本誌紹介インス
タライブ、読者アン
ケートなど様々な組み
合わせで反響を大きく
したり読者の反応を捉
えることもできます。

もはや「国民ごと」と
いっても過言でないくら
い認知された「ViVi国宝
級イケメンランキング」
をはじめ、ViViではイケメ
ンとコラボしたコンテン
ツの反響事例がぞくぞく
生まれています。イケメ
ンのアサインから、SNS
でバズるツボを抑えたコ
ンテンツづくりまで、ぜ
ひViViにご相談ください。

※刊行スケジュールがございますので
事前にお問い合わせください

ViViコスメアワードは、上
半期と下半期の年2回に分
かれており、ViVi誌面およ
びNET ViViにて発表します。
若年層から熱狂的な人気を
誇る藤田ニコルや谷まりあ
などのViViモデル全員に加
え、インフルエンサー、美
容YouTuber、人気ヘアメ
イクアップアーティストな
どの投票で決定します。
トレンド性が高く、10代、
20代の若年層の美容好きに
グッと響くアワードです。

2020AWから販売開始！

40周年特別企画早割りクーポン！

https://ad.kodansha.net/media/image.html?filename=202301241648
02_0eaa76de.pdf
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定番コンテンツ
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FASHION
コスパ系、着回しなどの実用系も好評ですが、巻頭のブランドページも人気です！
ViVi読者の「何が流行るのか、今、何がオシャレなのか」の疑問に応えるべく半歩先のトレンドを発信
します！

BEAUTY
自撮りが定番・メイクするのが好き（ヘア・ネイルなども含む）な読者のために、
旬なメイクスタイルを提案！若いがゆえに肌が安定せずケア方法をまだよく知らないスキンケア難民の読者
に向けたスキンケア連載も人気！

Copyright ⓒ2023 KODANSHA All Rights Reserved



フードコンテンツ
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https://www.instagram.com/p/CJz-g_7nB14/ https://www.instagram.com/p/CDTB0A1Hxgd/ https://www.instagram.com/p/CKqXKM-HExJ/ https://www.instagram.com/p/CAjuW9wH5i_/ https://www.instagram.com/p/B-TinGcHVkk/

https://twitter.com/vivi_magazine/status/1351819200143228928 https://twitter.com/vivi_magazine/status/1349831593314168833 https://twitter.com/vivi_magazine/status/1347860152670687233 https://twitter.com/vivi_magazine/status/1338051741510725633 https://twitter.com/vivi_magazine/status/1348213724922961922

平均インプレッション数10～15万、保存数2,000前後

平均インプレッション数10～15万、エンゲージメント率10～20％

FOOD ライトな自炊にぴったりの “ #viviカフェ ” 投稿が人気を集めています！
保存数も多くViViフォロワーからの関心が高いです！

とにかくエンゲージメント率が高い！話題にしやすい新作レポートやスイーツ系がとくに相性が良いです！
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＜誌面＞概要・広告料金
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スペース 料金（円）
スペース寸法（㎝）

申し込み締切
天地×左右

表紙4 4色 2,700,000 28.2×22.2 発売45日前

表紙2見開き 4色 4,000,000 29.7×46.4 発売45日前

表紙3見開き 4色 3,400,000 29.7×46.4 発売45日前

4色1ページ 1,900,000 29.7×23.2 発売45日前

はがき1丁（1色×1色）……1,800,000

※ハガキについて、付き物は1ページの広告が必要です。

※表紙および断ち切り1ページ広告の場合、商品、ネームなど必要な内容は

表紙スペース寸法より天地・左右各10ミリ以上内側に入れて
下さい。

※入稿締切日

オフライン校了：発売30日前 オンライン校了：発売28日前

刊行形態：月刊 毎月23日発売
定価：690円
判型：A4変型判、無線綴じ
発行部数：110,000部
創刊：1983年5月

概要 誌面 料金表

■公式サイト：https://www.vivi.tv/

詳細は、NET ViViメディアガイドをご参照ください
https://ad.kodansha.net/detail/20/

ViVi・NET ViViのメディアガイドや最新情報をご覧いただけます。
https://ad.kodansha.net/

「講談社AD STATION」TOPページの
「女性メディア」をクリック

「女性メディア」内の「ViVi」または
「NET ViVi」のロゴをクリック

「ViVi」または「NET ViVi」の広告企画や
最新情報をご覧いただけます。

＜デジタル＞概要・広告料金について
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https://www.vivi.tv/
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