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VOCE編集長

遠藤友子

VOCE編集部からご挨拶

「美容の総合エンタメ誌・VOCE」 が美容界を盛り上げます！

岡部奈央子 松本薫 並原綾 佐藤水梨 加茂日咲子新井美穂子 大森葉子 中田優子 室口侑槻

河津美咲鬼木朋子 大木光 佐野桐子 渡辺瑛美子 飯島亜未

他のどの媒体よりもデパコスを愛する「本気の美容好き」を読者に持ち、「欲しい！」と「なりたい！」と叶えるVOCE。
日本初の美容専門誌として創刊し、2023年に25周年を迎えます。

VOCEのDNAは「シャープな切り口」「圧倒的に美しいビジュアル作り」「深い商品情報」に
あります。
この時代に雑誌を買って情報を取りにくる読者にこたえるべく、信頼度の高い情報発信、コスメの開発背景・最新成分な

ど鮮度と深度にこだわり続けてきました。
このDNAに加えて、いまのVOCEの強みは「伝える力」。

部員全員が、本誌編集・動画制作・SNS発信までをあやつる「作って届ける編集力」を備えています。
本誌コンテンツはヤフトピ常連、「VOCEでコスメ付録をつけると商品がヒットする」とご評価いただいているのも、
この「届ける力」の強さの証だと思います。
美容を最高のエンターテイメントとして、性別問わず美容好きの裾野を広げていきたい。
そして、読者の手元にワクワクする情報とコスメを届けたい。

これからも「一番モノが動く雑誌」をめざし、「コスメ売り場（カウンター・ECサイト）への直行便」であり
続けます！



２
０
２
２

Copyright ⓒ2022 KODANSHA All Rights Reserved

＝コスメ購入･美容の悩みに、

ガチで役に立つ

ウェブサイト＝美容好きのための

オーソリティ本誌
＝美容好きさんと直接繋がる

＝本誌のプロモーションと

編集者のトーク力育成

VOCEブランドを
より拡散

メディアパワー

VOCEの強みは、点でもなく、線でもなく紙、デジタル、リアルと各メディアの役割を整理することで、

立体的なコミュニケーションを生み、
編集することができます！
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刊行形態

通常
版

増刊 special
版

通常版、増刊ともに非常に好調で、特に2022年9月号は ３冊同時刊行で実売
15万部 を記録しました！

売れ方の特徴としては、ネット書店の予約期間の時点で、「完売するかどうか」が読める
ほど、初速での売れ行きが重要となります。
予約の購入動機は、「付録」「タレント」が主な要因のようですが、書店での購入動機は、
この2つに加え「大特集タイトル」があるため、編集部でも綿密に特集とタイトルを
決めるように心がけています。

美容誌では「付録違い」「表紙違い」で3冊同時刊行は、2021年VOCE9月号の完売が
始まりだったかと思います。
昨今、その刊行形態が珍しいことではなくなりましたが、十人十色の読者ニーズに応え、
紙の美容誌を買う動機を様々な角度からご用意し、一人でも多くの読者に選んでいた

だけるようにそれぞれに意味のある体裁 で刊行しております。
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25周年Yearに向けて

1．
2．
3．
4．
5．

2023年創刊25周年に向けて、新しい取り組みを連発する予定です。
本誌のみならず、ウェブ、イベントなどをセットにした立体企画で全方位から美容好き読者を楽しませ、

クライアント様製品を一人でも多くの読者に届けることを皆さまに宣誓いたします♪

また、リアルイベントなど25周年特別広告企画も11月より順次ご案内いたします！

アンケートや読者グループインタビューからも見える通り、付録はとても大切な
コンテンツとなるため、クライアント様とご一緒させていただく際は、
編集企画も連動させ、読者利益とクライアント様製品のヒットを両立させていきます！

新製品はもちろん、2022年10月発売号で実施した「名品特集」のように、読者に有益
な既存品の紹介ページにも力を入れ、クライアント様製品のリブランディングの
お手伝い をさせていただきます！

編集者全員が「今までにない見せ方」「面白くてためになる切り口」にこだわっています。
クライアント様の希望やお悩みに寄り添い、かつ反響を取れるページ作りを実現させて
いきます！

WEBチームと二人三脚で、美容メディア№1のリーチ、うわべの数字だけでなく
「モノを動かす」ムーブメントを作っていきます！

ＶＯＣＥにとどまらず、多角的な取り組みや、ニューノーマル時代に即したリアルイベント、
などを実現させていきます！
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VOCEの武器（＝こだわり）

VOCEは、コンテンツを作るだけではなく、 『届ける力』 を持っていることが最大の武器。
それは、本誌チームとWEBチームが一体となっているからこそ初めて実現できること。
全員が本誌を作る企画力、ブッキング力と、届けるための拡散力を兼ね備えていることで、作ったものが
最適な方法できちんと読者に届けることを常に意識しています。

1．付録で届ける！
常に付録もコンテンツと連動した文脈で考えているため、付録でご一緒するクライアント様とも一心同体となり、
「付録を届けきる」ことに全力を注いでいます。
美容成分に非常に強い興味を持っている読者なので、「成分推し」の商品は反響も大きくなるため、効果的な

使い方と併せて紹介するように心がけています。また、憧れのブランドであれば、ボトルではなくサシェサンプル
でも歓迎され、「ＶＯＣＥのサンプルで試して購入した」という声も複数寄せられています！

2．

3．読者と会って届ける！

オンラインで届ける！
本誌を教科書にしたオンラインイベントも非常に好調！主に本誌を購入する熱心な読者が参加するため、製品
理解を深めておりますます！
※広告企画でご案内しております

実際に届いた声

◆美容誌で均等につけたサンプル貼りで、あるクライアント様から「ＶＯＣＥ読者からのお問い合わせが多数寄せられた」
とのご報告をいただきました！

◆4月号特別付録「ＫＡＮＥＢＯ ヴェイル オブ デイ」は、すでに発売していた商品でしたが、ＶＯＣＥ発売日を境に再び伸びて大ヒット

商品となり、リブランディングに成功しました！

「実際リアルな場でコスメ愛を共有したい！」という読者の声に耳を傾け、2022年6月には、ニューノーマル
時代のイベントとして、車両を使った「VOCE ベスコスカー」イベントを実施。開場前から長蛇の列ができる
ほど反響がありました。いまの時代に即したことを考え、臆することなく新しい取り組みにトライし続けている
点もVOCE ならではの武器となります！→実施事例はこちら！ https://ad.kodansha.net/info/detail.html
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読者傾向（2022年）

1．

2．

3．

4．

「流行っているコスメよりも、私に合うコスメを選びたい」
この傾向が年々強まっていると思います。
状況を上手にとらえつつ、「価格帯」や「口コミ」だけではなく、自分でコスメ情報を精査して、
熱心にコスメの勉強して、「コスメの目利き」ができる（できるようになりたい）読者が多くみられ
ます。

ベストコスメへの向き合い方も「とにかく一位のコスメが欲しい」から

「受賞した製品の中で、自分に合うのはどれか」に変化

スキンケアでは「美容成分」「製品の開発ストーリー」への関心が非常に高い

以前よりもマスクを外して人に会う回数が増え、メイクではアイメイクだけでなくベース
メイクへの関心が高い傾向

VOCE読者の顕著な傾向は、「圧倒的にデパコス好き」
効果効能だけでなく「“気分”も一緒に買う」読者が非常に多いが、「コロナ禍でデパート
が閉まった際に、初めてドラッグストアのコスメを買った」という読者も増え、「ドラッグストアコス
メ企画」「韓国ベスコス」も人気で、デパコスを軸に選択肢を増やした



２
０
２
２

Copyright ⓒ2022 KODANSHA All Rights Reserved 8

読者が好きな記事（2022年）

全体傾向として、不動の人気企画 「ベストコスメ企画」 や、店頭でのタッチアップが難しい中、自分も参加している気分
になることができる「ヘアメイク座談会動画」と連動している 「新色ブック＆コフレブック企画」「塗り比べ企画」
などが非常に好評です。また、「巻頭タレント起用企画」もただ起用するのではなく、美容誌ならではの切り口で旬のタレント
を起用していることで、非常に人気が高い記事となります。
他、カテゴリーごとの人気記事もご紹介いたします。

スキンケア
石井美保さん起用企画
美容成分ガイド企画
ブライトニング特集企画
スキンケアサミット企画
読者3週間ガチ試し企画

ベースメイク・カラーメイク
一つのアイパレットで複数のメイクを提案する企画
ファンデ塗り比べ企画
目ガタチ別アイパレ塗り比べ企画
リップ塗り比べ企画
ブラウンメイク企画

ボディ関連

お風呂ベスコス

森絵梨佳さん
上西星来さん
八木アリサさん
鈴木愛理さん
吉田朱里さん
伊原葵さん
高橋愛さん
上國料萌衣さん
椎名美月さん

そして、人気企画には欠かせない読者人気の高い
出演者はこちら！

石井美保さん
神崎恵さん
君島十和子さん
吉田朱里さん

イガリシノブさん
河北裕介さん
長井かおりさん
Georgeさん
paku☆chanさん
小田切ヒロさん
林由香里さん
夢月さん

モデルヘアメイク

美容家
インフルエンサー

https://ad.kodansha.net/info/detail.html

そして、これまで響女性誌視点で、メンズの美容・コスメ企画に取り組んで
きた「VOCE」が、2021年12月号（10月21日発売）の
別冊付録としてBook in Book『VOCE for MEN』を
実施。
本誌で紹介したコスメ商品は、連動企画として「VOCE
ウェブサイト」にも掲載し、小冊子は美容室で配布される
など、しっかり男性に届けるために立体的な企画を展開
したことで、美容男子から大きな反響を呼びました。

＜実施事例＞

メンズVOCE
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性別年齢

読者プロフィール（単一回答）

メンズ美容の企画にも積極的に取り組んでいる
ことなどから、男性が増えてきている傾向あり
メンズｖOCEの事例はこちら！

6.6％

6％

9.8％

13.3％

19.2％

21.3％

16.9％

6.8％

53歳以上

48～52歳

43～47歳

38～42歳

33～37歳

28～32歳

23～27歳

22歳以下

女性

94.8 ％

男性 3.6 ％

その他 0.4 ％
答えたくない…

9

23～37歳（ほぼアラサー）層が６割

1万円未満 16.3%

1万～3万円未満 32.3%

3万～5万円未満 22.5%

5万～10万円未満 13.9%

10万～15万円未満 4.6%

15万～20万円未満 1.6%

20万円以上 1.6%

答えたくない 7.2%

VOCE読者プロフィール
＜出展元：VOCE調査202１年6～7月／VOCE会員3,820名対象＞

個人年収 1か月で自由に使えるお金

6.4％

2.6％

5.4％

5.7％

7.6％

12％

17.6％

42.7％

その他

会社役員・経営者

フリーランス・自由業・自営業

学生

契約社員・派遣社員

無職

パート・アルバイト

正社員

8.1％

16.7％

29.8％

37.7％

47.8％

その他

同居していない

子ども

自身の親・配偶者の親

配偶者・パートナー

100万円未満 22.4%

100万～300万円未満 29.1%

300万～500万円未満 22.7%

500万～700万円未満 6.6%

700万～1000万円未満 2.3%

1000万～1500万円未満 0.9%

1500万～2000万未満 0.1%

2000万円以上 0.1%

答えたくない 15.7%

職業（雇用形態） ７割強が就労者

家族構成
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美容情報について（複数回答）

雑誌 65.5%

Instagram 34.8%

ウェブサイト 33.8%

Twitter 21.5%

電子書籍 19.2%

LINE公式 14.2%

YouTube 12.2%

Yahoo!ニュース 4.2%

BeauTV～VOCE 3.6%

LINE NEWS 3.4%

SmartNews 2.6%

Facebook 1.3%

Pinterest 0.6%

VOCEを何で見ているか？

悩みの解決法 64%

スキンケアの基本 54.3%

普段のメイク法 48.8%

新製品情報 47.3%

売れ筋商品 41%

ヘアアレンジ 37.1%

ダイエット 32.4%

ヘアスタイル 28.7%

インナーケア 28.6%

美肌になる料理レシピ 28.6%

マッサージ法 27.4%

肌の詳しいメカニズム 23.9%

編集者や専門家の使用感レビュー 22.8%

好きなタレントやモデルの美容法や使用アイテム 21.6%

配合成分の詳細 19.7%

ネイルデザイン 15.7%

パーティなどでのメイク法 12.9%

その他 3.3%

美容情報には何を求める？

美容誌 65.3%

美容系ウェブメディア 49.7%

ブランド公式サイトやSNS 31.5%

美容の専門家のSNS 25.6%

インフルエンサーのSNS 23.7%

友人・家族のクチコミ 21.6%

百貨店などの美容部員 21.1%

タレントやモデルのSNS 20.3%

美容誌以外の雑誌 17.1%

テレビ 15.7%

ニュースサイト・アプリ 13.4%

その他ウェブメディア 11.6%

ヘアサロンのスタッフ 9.6%

友人のSNS 6.6%

その他 3%

誰からもどこからも情報はほぼ得ていない 4%

美容情報として参考にしているのは？

付録 63.5%

特集 60.1%

価格 28.3%

表紙 24.3%

その他 3.6%

美容誌でどれを購入するか
悩んだ場合の決め手

自分の属性に近しい年代・肌質の人の高評価が多いこと 52.4%

全体的に評価（☆の数など）が高いこと 38.9%

信頼できる美容のプロがコメントしていること 36.6%

他のユーザーからの評価が高い人がコメントしていること 33.7%

購入品の評価であること 26.9%

クチコミコメント以外に写真も付いていること 23.6%

その他 24.9%

クチコミは気にしていない 2.7%

コスメのクチコミを信頼するかどうかを
判断する上で大切にしていることは？

直接の友人や家族に伝える 50.5%

いい内容があればシェアする 48%

美容情報サイトにクチコミを書き込む 26.2%

特に人に教えたいとは思わない 22.4%

積極的にSNSなどで自己発信する 17.8%

その他 1.8%

美容の情報・知識を人に教えたい？

10

VOCE読者プロフィール
＜出展元：VOCE調査202１年6～7月／VOCE会員3,820名対象＞
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スキンケアについて（複数回答＝複、単一回答＝単）

毎日使用しているアイテム(複)

洗顔料 90.7％

化粧水 89.6％

クレンジング 77.4％

乳液 60.8％

美容液 58.7％

クリーム 44.5％

アイケア 24.2％

シートマスク 21.2％

ブースター 19.1％

オールインワン 11.9％

フェイズオイル 9.7％

塗るマスク・パック 5.1％

その他 3.7％

保湿力 86.8%

美白ケア 65.5%

毛穴ケア 63.1%

アンチエイジング 53%

角質ケア 36.9%

ニキビケア 30.2%

その他 3.5%

スキンケアに求める効果(複)

上位3点アイテムは上位３件は、
全体を通じて利用者が多い傾向

クレンジング 24.7%

化粧水 23%

洗顔料 21.4%

オールインワン 11.3%

美容液 6.6%

クリーム 5.2%

乳液 3.5%

シートマスク 1.5%

フェイズオイル 1.2%

その他 0.9%

アイケア 0.3%

塗るマスク・パック 0.3%

ブースター 0.1%

１つしか使えないとしたら
何を選ぶ？(単)

シートマスク 67.7%

塗るマスク・パック 28.4%

美容液 19.1%

アイケア 12.7%

クリーム 8.6%

クレンジング 7.9%

洗顔料 7.8%

化粧水 7.1%

ブースター 6.4%

フェイズオイル 5.8%

乳液 5.2%

オールインワン 2.2%

その他 6.9%

特別な時のスキンケア(複)

使っているものがなくなった 72.6％

肌悩みに合わせて 55.9％

クチコミの高評価などウェブで話題 45.2％

サンプルを試して気に入った 43.6％

雑誌の記事を読んで 32.8％

ソーシャルメディアで目にして 23.7％

使っているものに効果を感じられなくなった 23％

ウェブメディアの記事を読んで 22.1％

季節の変わり目 19.6％

友人・知人がおすすめしていた 18.6％

お気に入りブランドから新製品が出た 17％

気分転換★ 15.7％

カウンターで進められて 11.8％

好きなタレントやモデルが使っていた 10.9％

好きなインフルエンサーが使っていた 9.2％

より安いものを求めて 8.2％

通販サイトでレコメンドされた 3.2％

その他 1.6％

スキンケアアイテムを購入するきっかけ(複)

店舗やEC購入でもらったサンプルを試す 60％

店頭で試す 42.6%

試さず購入する 37.4％

雑誌の付録で試す 31.8％

使っている友人や家族のものを借りて試す 8％

その他 3.1％

効果・効能 87％

価格 72.7％

肌質に合うか 68.5％

クチコミの評価 47.6％

信頼しているブランドである 33.8％

ソーシャルメディア上での評価 19.4％

雑誌記事での評価 19％

ウェブメディア記事での評価 17.9％

パッケージのおしゃれさ・かわいさ 11.4％

アレルギーに対応しているか 11％

環境への配慮 5.4％

その他 1.7％

スキンケアアイテムを購入するとき
重要視していること(複)

スキンケアアイテムを購入するとき試す？(複)

全体の“6割強”が、購入前に試すと回答

透明感あふれるピュアな肌 52.4%

素肌っぽいのにアラのない肌 29.5%

つややかジューシー肌 10.6%

端整なマット肌 5.8%

その他 1.7%

いま一番なりたい素肌感は？(単)
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メイクについて（複数回答＝複、単一回答＝単）

毎日使用しているアイテム(複)

１つしか使えないとしたら？(単)

アイブロウ・アイライナー 70.4%

ファンデーション 65.2%

アイシャドウ 60%

リップ 48.5%

マスカラ 42%

チーク 33.8%

その他 15.4%

アイシャドウ 25.8%

ベースメイク 20%

眉 19.5%

まつげ 12.7%

アイライン 8.4%

リップ 3.8%

チーク 0.9%

特になし 8.9%

一番気合を入れて
使うアイテム(単)

雑誌やウェブメディア 66.8%

好きなタレントやモデル 31.8%

美容のYouTube動画 30%

美容インフルエンサー 27.3%

特になし・自己流 23%

美容の専門家 19%

美容部員 16.2%

ブランドのライブ配信 6.8%

友人 5.9%

読者モデル 5.1%

その他 2.3%

姉妹 1.9%

母親 1.3%

メイクのお手本にしているのは？(複)

ファンデーション 34.6%

アイブロウ・アイライナー 33.7%

リップ 14.1%

アイシャドウ 6.6%

その他 6%

マスカラ 4.5%

チーク 0.5%

メイクアイテムを購入するきっかけ(複)

使っているものがなくなった 68.6%

クチコミの高評価などウェブで話題だった 51.7%

雑誌の記事を読んで 41.8%

春、夏、秋など新色が発売された 30.2%

サンプルを試して気に入った 29.8%

ソーシャルメディアで目にして 29.1%

ウェブメディアの記事を読んで 27.8%

気分転換★ 27.5%

お気に入りブランドから新製品が出た 26.1%

クリスマスコフレが発売された★ 20.9%

好きなタレントやモデルが使っていた 15.5%

友人・知人がおすすめしていた 14.7%

使っているものに魅力を感じられなくなった 14.3%

好きなインフルエンサーが使っていた 13.6%

カウンターで進められて 13.5%

より安いものを求めて 5.5%

通販サイトでレコメンドされた 4.3%

その他 3.1%

価格 70.2%

効果・効能 63.7%

肌質に合うか 50.5%

クチコミの評価 42.3%

信頼しているブランドである 31.8%

パッケージのおしゃれさ・かわいさ 24.9%

雑誌記事での評価 20.7%

ソーシャルメディア上での評価 20.1%

ウェブメディア記事での評価 19%

アレルギーに対応しているか 8.8%

環境への配慮 4.7%

その他 4%

メイクアイテムを購入するとき
重要視していること(複)

自分の気分があがったとき 73.8%

新作コスメを試したとき 48.3%

友達から褒められたとき 42.9%

職場で褒められたとき 22.3%

モテを感じるとき 19.6%

楽しくないけれど、身だしなみとしてやっている 10.1%

その他 4.1%

メイクって楽しい！と思う月はどんな時？(複)

ファンデーションの種類は約40％が
『リキッドタイプ』を使用
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ボディについて（複数回答＝複、単一回答＝単）

使っている美容家電(複)

ドライヤー 91.1%

ヘアアイロン 60%

美顔ローラー 21%

除毛・脱毛器 19.6%

電動歯ブラシ 16.8%

スチーマー 14.5%

頭皮エステ・マッサージャー 10.2%

EMS 9.1%

ボディ用ローラー 8.7%

美容家電は利用していない 4.7%

超音波・キャビテーション 4.3%

目元エステ・マッサージャー 3.8%

エクササイズマシン 2.6%

その他 1.9%

スチーマー 34.1%

除毛・脱毛器 28.7%

頭皮エステ・マッサージャー 25.9%

美顔ローラー 22.3%

目元エステ・マッサージャー 20.8%

エクササイズマシン 16.9%

電動歯ブラシ 16.1%

超音波・キャビテーション 16%

EMS 14.6%

ボディ用ローラー 10.4%

ヘアアイロン 6.4%

ドライヤー 5.6%

美容家電は不要 4.9%

その他 2.8%

持ってないけど欲しい美容家電(複)

ボディクリーム 35.1%

ボディミルク 33.4%

ボディローション 28%

ボディスクラブ 25.4%

ボディケアしてない 17.4%

ボディオイル 14.7%

美容家電 9.1%

その他 2.9%

普段使っているケアアイテム(複)

保湿 80.4%

角質ケア 26.5%

美白ケア 26.3%

エイジングケア 17.5%

ボディケアしてない 12.4%

スリミング 9.3%

その他 1.6%

日常的にボディケアする目的(複)

メリハリのあるボディラインにしたい 38.4%

スリムになりたい 34.2%

筋力をつけたい 18.4%

特に気にしていない 6%

ふくよかになりたい 1.6%

その他 1.5%

目指したいボディは？(単)

最後に、読者に聞きました

『あなたにとって、コスメ（美容）とは何ですか？』（自由記述／回答数2,973）

✓ 気分-上げる

✓ 自信-くれる

✓ テンション-上げる

✓ モチベーション-上げる

✓ 自信-持てる

✓ 気分-高める

✓ 人生-豊か

✓ 女性-特権

✓ 未来へ-投資

特徴的な「係り受けワード」

✓ 楽しみ-一つ

✓ 自分らしさ-表現

✓ 魔法-道具

✓ 心-栄養

✓ 元気-源

✓ 気持ち-切り替え

✓ 究極-自己満足

✓ 人生-楽しみ

✓ 心-ビタミン

最低限のマナー、身だしなみとったワードもありますが…

大半は、気分を上げたり、自分を高める自己肯定系のポジティブなワードが並びました♪

13

VOCE読者プロフィール
＜出展元：VOCE調査202１年6～7月／VOCE会員3,820名対象＞



２
０
２
２

Copyright ⓒ2022 KODANSHA All Rights Reserved 14

概要・広告料金

刊行形態：月刊 年12回刊
発売日：毎月22日
定価：600円
判型：A4変型判、無線綴じ
創刊：1993年3月
公式サイト：http://i-voce.jp/

スペース 料金（円）
スペース寸法

原稿締切
天地×左右

表四（4色） 2,200,000 28.2×22.2

発売35日前

表二見開き（4色） 3,200,000 29.7×46.4

表三見開き（4色） 2,800,000 29.7×46.4

１頁（4色） 1,500,000 29.7×23.2

1/3頁（4色） 700,000 26.0×6.3

☆

１頁（1色） 950,000 29.7×23.2

はがき１丁（1色） 1,000,000

◆編成の都合上、商品やネーム等の切れてはいけない部分を小口からそれぞれ10ミリ内側へ入れてください。
◆４色1/3頁と１色１頁については、オーダー受付は発売日の３ヵ月前までとします。
◆４色２頁の原稿サイズは、天地29.7×左右46.4でお願いいたします。
◆タイアップは4色2ページからお受けいたします。制作費等は弊社営業担当までお問い合わせください。

原稿制作上の留意事項

概要

広告スペースおよび広告料金 進行スケジュール

最新の進行スケジュール、発売日等は、
弊社Adstationよりをご確認ください。

https://ad.kodansha.net/detail/23/
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問い合わせ先

株式会社 講談社 第二事業局 コミュニケーション事業第二部

お問い合わせ専用メールアドレス cm2-toiawase@kodansha.co.jp
担当：工藤（クドウ）mi-kudo@stf.kodansha.co.jp

〒112-8001｜東京都文京区音羽2-12-21 
TEL｜03-5395-3641 FAX｜03-3945-9128

VOCE・VOCEウェブサイトのメディアガイドや最新情報を
ご覧いただけます。https://ad.kodansha.net/

「講談社AD STATION」TOPページの
「女性メディア」をクリック

「女性メディア」内の「VOCE」または
「VOCEウェブサイト」のロゴをクリック

「VOCE」または「VOCEウェブサイト」の
広告企画や最新情報をご覧いただけます。

あわせて
ご覧ください

講談社が運営する to B 向け情報サイト「C-station（https://c.kodansha.net/）」
マンガ・ファンマーケティング・データドリブンによって
課題解決をめざす「マーケティング情報コンシェルジュサイト」


