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情報源が多様化・多層化し、信頼できる情報とそうでない情報が混在してい
ます。そうした時代だからこそ、「クルマ好き」が安心して語れるメディアの重
要性が増しています。

『ベストカーウェブ』は、創刊以来40年間で培ってきたノウハウと信頼性をも
とに、ベストカーらしい斬新な情報をお届けします。

また同時に、ウェブならではの軽快さとカジュアルさ、若々しさと革新性を大
切にしています。単なる「クルマの情報」ではなく、「ライフスタイル」や「新し
い価値」、そして「考え方」を提供するメディアです。

ベストカーWeb編集長　寺崎彰吾

ベストカーの歴史

おもしろくてためになる。
そしてなにより、誰かに話したくなる。
創刊40年、自動車雑誌ナンバーワンの

『ベストカー』だからこそ作れるWebメディア。
伝統と革新と信頼性を持った情報を届けます。

メディアのモットー



読者の属性

「クルマのことなら、あの人に聞こう」
「あの人がああ言ってるなら楽しいんだろうな」

……の、「あの人」に届くメディアです。

「クルマ好き」は今なお大きな力を持っています。

「趣味は？」という質問に「ドライブ」と答える人は国内5560万人（※1）おり、子供たちの「なり
たい職業」では80年代から変わらず上位に「電車・バス・車の運転士」がランクインしています

（※2）。

そんな多くの「クルマのことが知りたい人」が頼りにしているのが、身近な「クルマ好き」です。

自動車メディアは、そんな「クルマ好き」たちに直接アプローチできる、最良の手段です。

※1 経済産業省『レジャー白書2015』より
※2 日本生命「大人になったらなりたいもの」、男子部門で「電車、バス、車の運転士」は2014年が5位、2015年が4位、

2016年は9位
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読者アンケートの回答

その他

中古車を現金で購入した

中古車をローンで購入した

新車を現金で購入した

新車をローンで購入した

愛車の購入形態についてお聞かせください

30.0%30.0%
新車をローンで購入した新車をローンで購入した

34.2%34.2%
新車を現金で購入した新車を現金で購入した

19.0%19.0%
中古車を現金で購入した中古車を現金で購入した

全体の 6 割以上が
新車での購入を経験している

愛車の保有台数をお聞かせください

2台以上

1台

58.9%58.9%
1台1台

41.1%41.1%
2台以上2台以上

4 割が複数台所有

現在の愛車のメーカー名をお教えください

スバルスバル

ダイハツダイハツ

スズキスズキ

トヨタトヨタ
ホンダホンダ

マツダマツダ
レクサスレクサス

三菱三菱 日産日産

輸入車輸入車

※ベストカー Web 読者アンケート 2020 年 2 月（n=2247人）



読者アンケートの回答

購入しない

購入したいがしばらくは購入しない

4年から5年後

3年から4年後

3年以内

次にクルマを購入する予定についてお聞かせください

40.2%40.2%
3年以内3年以内

13.3%13.3%
4年から5年後4年から5年後

31.3%31.3%

購入したいが
しばらくは購入しない

購入したいが
しばらくは購入しない

装着の予定はない

まだ装着していないが装着を検討している

装着している55.4%55.4%
装着している装着している

40.2%40.2%
装着を検討装着を検討

装着層が 55%、装着予定層が 40%と
安全への意識が強い

ドライブレコーダーは
お使いになっていますか？

関心のあるアフターパーツについて教えてください

マフラー

サスペンション

エアロパーツ

洗車用品／コーティング剤など

オーディオ／カーナビ

タイヤ／ホイール

35.6%35.6%
タイヤ／ホイールタイヤ／ホイール

19.1%19.1%
オーディオ／カーナビオーディオ／カーナビ

15.9%15.9%

洗車用品／
コーティング剤など

洗車用品／
コーティング剤など

現在契約中の
任意保険の種類をお教えください

その他

代理店型／外資系保険会社

ネット通販型／外資系保険会社

ネット通販／国内損保

代理店型／国内損保
69.3%69.3%

代理店型／国内損保代理店型／国内損保

23.2%23.2%
ネット通販／国内損保ネット通販／国内損保

国内・代理店型が多く、利便性よりも
安心感や信頼性を求める傾向

※ベストカー Web 読者アンケート 2020 年 2 月（n=2247人）



ベストカーWeb全体の PV 実績 / 傾向

50,422,875 PV

単体ページビュー数

10,643,135人

UU数

2分14秒

１記事あたりの

滞在時間

独自の切り口を持った記事や、ベストカー独占の新型車スクープ
記事などがベストカーWebの大きな強みになっています。Yahoo！
ニュースなどへの掲載も含め、多くのメディアに信頼されるソースと
して認知されています。

さらにベストカーWebにはオンラインコミュニティであるベストカ
ーClubが存在しております。

月会費5000円という条件ながら約40名がオンライン、そしてオフ
ラインでクルマをより楽しむ活動をしています。

新たな自動車文化の共有をベストカーWebでははじめています。

主要識者

渡辺陽一郎 氏 岡本幸一郎 氏遠藤徹 氏片岡英明 氏



TU記事などのPV / 滞在時間の傾向＋SEO的戦略
ベストカーWeb流入 検索キーワード

乗り心地の良い車

軽自動車フルモデルチェンジ予定

自動車情報

新車情報 スクープ

車 最新情報

クルマ全般

1.0

1.0

1.1

1.1

1.1

22 種類の筋力が
WEB記事にも必要です

PVという指数は非常に頼もしいものですが、逆に考えれば瞬発力勝負
（速筋）でもあります。
「いま読まないと鮮度が落ちる記事」です。

※イベントレポート、新製品プレスリリースなど

しかしWebには持続力勝負（遅筋）、
「いまも、この先も価値がある記事」も必要です!!

※製品のインプレッション記事、タイヤ基礎知識など

平均順位Keyword

新型ランクル

ランクル70 再販

次期アルファード

エルグランド新型

スズキ ジムニー 納期

車種 関連

1.0

1.0

1.0

1.0

1.0

平均順位Keyword

タイヤ交換どこが安い

アイドリングストップ バッテリー

残価設定型ローン

デイライト

走行税

パーツ関連

1.0

1.0

1.1

1.2

1.3

平均順位Keyword

新車 慣らし運転

電動スクーター 補助金

信号待ち 携帯

信号待ちスマホ操作

サンキューハザード

マナー 関連

1.0

1.0

1.1

1.1

1.1

平均順位Keyword

ベストカーWebは両者をバランスよく配信しています。

ベストカー Web 訪問者が当媒体に求めるキーワード

2019年10月～12月「ミエルカ」調べ



厳選したキュレーションメディアと提携・配信し、
各サイトトップクラスの読者数を誇る

SmartNewsやLINEでも圧倒的支持率!!

SmartNews登録者は41万1548人!!
SmartNewsのランキングでは自動車メディアのトップランカーと
して君臨しています。

このランキングはPV数を基に集計され、購読率の高さを証明して
います。大手新聞社などよりもPVが多いケースもあり、配信媒体
との相性も重要なメディアです。

自動車媒体トップ

SmartNewsチャンネルプラス登録媒体
300メディア中、総合16位、自動車メディアで1位

（2018年9月23日時点）

LINE News登録者は24万5123人!!
LINE Newsは毎週月曜日／水曜日／金曜日の17:30に配信してお
りプッシュ通知で最新情報をお届けしています。

さらにLINE＠（登録者 7000名）も始まり、欲しい情報をすぐに取
り出せる機能も備えています!!

タイアップ記事についても実費にて約20万人
のユーザーにプッシュ通知できます

LINEニュースの「趣味部門」でトップ表彰をLINE
社からされている唯一の自動車媒体です

提携メディア



広告メニュー



タイアッププラン

Web特選タイアップ
料 金 ¥2,250,000（グロス）/毎月2枠限定

想定PV数 約30,000 view

・制作は弊社より「企画案」を提出し、御社に合った取材・展開プラン
をご用意いたします

・原稿は、レイアウト時、本文完成時にそれぞれご担当者様にチェックし
ていただきます

・トップページに掲載され、その後、最新記事がアップロードされても三
段目に 2 週間固定され、アクセスを誘導します

・Facebook 公式、Twitter 公式でも更新告知いたします

・アーカイブ記事として 150 日間閲覧可能となります

・掲載開始から 1 カ月間のレポートを発行いたします

・複数の問い合わせ先およびリンク設定が可能です

・写真５枚、原稿 2000 字が目安となります（応相談）

・本誌、動画はオプションでのご案内になります

タイアップ記事広告のご案内

ベストカーWebトップ画面

トップページ特集欄に２週間記事固定

オプションの本紙連動で、告知効果は2倍+α



バナーメニュー

① PC/ビルボード
1週間/料金 ¥1,200,000（970×250） 想定掲載量 約400,000 imp（＠3）

② PC/1st レクタングル
1週間/料金 ¥500,000（300×250） 想定掲載量 約400,000 imp（＠1.25）

1週間/料金 ¥800,000（300×600） 想定掲載量 約400,000 imp（＠2）

③ SP/TOPレクタングル
1週間/料金 ¥1,000,000（300×250） 想定掲載量 約500,000 imp（＠2）

④ SP/1st レクタングル
1週間/料金 ¥650,000（300×250） 想定掲載量 約500,000 imp（＠1.3）

⑤ SP/記事中 レクタングル
1週間/料金 ¥6500,000（300×250） 想定掲載量 約500,000 imp（＠1.3）

・掲載量と掲載期間は随時ご相談ください。

・リンク設定 :1 カ所のみ
※期間中リンク先変更は原稿差し替えと同タイミングの場合可

（差し替え本数・タイミングは応相談）

・仕様：gif、映像掲載も可能
※詳しくは別途仕様書をお渡しします

・入稿 :10 営業日前
（弊社制作の場合は 15 営業日前までに素材をご用意ください）

・掲載期間中のレポートを発行します。15 営業日後発行

・音声バナーはデフォルト OFF、ON/OFF ボタンの実装をお願いします。

バナー広告（純広告）のご案内

PC用 スマホ用



制作の流れ
タイアップ記事制作の流れ

新規に撮影・取材を要さない企画
10営業日→クライアントさま校正

新規撮影・取材が必要な企画
14営業日を目途に制作いたします。遠方ロケ、ジャーナリスト指定による
原稿発注などの場合の納期は別途ご相談ください

製作期間

編集部員を含む制作チームとのお打ち合わせ

素材撮影などページ構成要素の製作

原稿執筆

非公開状態にてPDFでのクライアントさま校正

ご指定日時に公開（ご希望に添えない場合もございますのでご相談ください)

1.

2.

3.

4.

5.

1日

15日程度10営業日



掲載ポリシー
お申し込みいただいた広告について、以下に該当すると判断される
場合は掲載できませんのでご了承ください。

・関係諸法規に違反、もしくはその怖れのあるもの

・広告主が明らかでなく、責任の所在が曖昧なもの

・暴力行為・破壊行為などを肯定もしくは助長するもの

・猥褻性が高く、公序良俗に反すると判断されるもの

・事実に反するもの、著しく社会常識から逸脱するもの

・他社を誹謗・中傷するもの

・明らかにユーザーの利益に反する可能性が大きいもの

・その他、サイトのクオリティ、品位に関して
問題があると講談社が判断したもの

広告に関するお問合せ

講談社ビーシー

広告部 担当 廣部
TEL 03-3947-6221
MAIL hirobe@kodansha-bc.jp

編集企画部 担当 寺崎
TEL 03-3941-5611
MAIL terasaki@kodansha-bc.jp


