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新Instagramアカウント「 ViVi&Amie」を開設＆プロデュース!
Amieプレゼントキャンペーン!

本誌 TU ViVi公式
Instagramポスト

創刊35周年を迎えるファッション誌「ViVi」と、トヨタのAmie発売を記念したコラボレショーン企画。メイン キ
ャラクターにはViVi専属モデル八木アリサさんを起用。ViVi編集部だけでなく、ViViブランドに関わるさまざ ま
なスタッフや、ViV公式インフルエンサー集団ViVigirlも一緒になってAmieと一緒に「映えるスポット」にお で
かけ。遊びネタを知っていく中で車離れしている若者に、Amieでお出かけすれば遊ぶ幅がぐんと広がり、 思
い出豊かになるものだということを訴求。

八木アリサさんが@vivi_amieキャンペーンで実際に乗車＆
撮影したAmieを抽選で1名様にプレゼントするInstagram
ハッシュタグ投稿キャンペーン（#amiestagram）を実施。

店頭販促ツール 4P

オウンドCPサイトにViVi×Amie
の特設ページを開設

約8,300フォロワー獲得!!

合計約336万リーチ数!!

平均エンゲージメント率が

トヨタの記事に比べて5.3倍に!!

約3,000件の
投稿があり大反響!

ネッツ店
店頭用

ポスターも。
インスタ投稿をサイト内に

かわいく格納。

ViViがアカウント
を運営したことで
ユーザーとのコミュ
ニケーションが起
き、購入者によ
る報告多数!

ViVi公式アカウント
からも誘導を実施。

オシャレでカワイイ、イマドキの気分に寄り添ったViViならではのこだわりの世界観のもとで作り出す
“おでかけ写真”を毎日公開する【ViVi&Amie100デイズ投稿キャンペーン】を@vivi_amie
アカウントで5/21～8/28の100日間実施。通常投稿に加え、ストーリーズ投稿（読者参加型
のアンケート企画など）や、インスタライブなども実施!

ViVi的世界観でクオリティの高い投稿に!

<その結果、かつてない成功事例に!>
●女性のAmie購入20％!

●今まで困っていた20代女性の攻略ができた

●マス投下のないキャンペーンでの成功体験になった

●過去に類を見ない販売店のキャンペーン参加率

目標販売台数
１３０％ ３.３倍

（４％⇒１３％）

購入者２０代女性比率 販売店参加率
８０25％

(Netz店83/105店)


